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KOND TOSORRUFATI MOHSULLARININ MARKETINQININ
TOKMILLOSDIRILMOSI ISTIQAMOTLORI

Xiilasa

Tadqigatin maqsadi - hom istehsalgilara, hom do istehlakgilara fayda gotirmoklo kond tosorrii-
fat1 mohsullarinin samoersliliyini, keyfiyystini vo satis qabiliyyatini artirmaq {igiin strategiya vo
tovsiyolori miioyyon etmokdir.

Tadgigatin metodologiyasi - Todqiqat kond tosarriifati sektorunda cari emal vo marketing toc-
riibolorini aragdirmaq vo silibuta osaslanan tovsiyolor hazirlamaq {i¢iin molumat tohlili, niimuno
aragdirmalar1 vo ekspert moslohatlorini birlogsdiron ¢oxsaxali yanagmadan istifads edir.

Tadqiqgatin tatbiqi shamiyyati - Bu todqigat praktiki ohomiyyot kasb edir, ¢iinki o, kond tosor-
riifat1 emalgilar1 vo marketologlar tarafindon amaoliyyatlarini tokmillogdirmak, mahsulun keyfiyyo-
tini yaxsilagdirmaq vo bazar roqabot gabiliyyatini artirmaq {li¢iin hoyata kegirilo bilon tovsiyalor
toklif edir.

Tadqigatin naticalari - kond tosorriifatt mohsullarinin emali vo marketing sektorunda tokmil-
lagdirmalara tokan vermak ticiin hayata kecirilo bilon emal texnikasi, keyfiyyoto nazarat, brending,
paylama, isci qiivvosinin inkisafi vo otraf miihito goro mosuliyyati ohato edon hortorofli tovsiyalor
toplusunu toqdim edir.

Tadqgigatin orijinalligi vo elmi yeniliyi-miiasir kond tosorriifat1 problemlorinin holli {igiin
uygunlagdirilmis tovsiyalor toklif etmok iiclin miixtolif molumat monbaolorini vo ekspert roylorini
unikal sokildo birlogdirir, elmi yeniliyi iso davamliligi, is¢i qlivvasinin inkisafini vo sonayenin
hartarafli tokmillasdirilmasi {i¢iin miiasir marketinq tocriibalorini togviq edon biitiin doyar zonciri
izro vahid yanagmasindadir.

Acar sozlor: kond tasarriifatt mahsullary, emal, marketing, davamliliq, keyfiyyata nazarat.

Giris

Kond tosarriifati mohsullarinin emali vo marketingi gqlobal arzaq tochizati zoncirinds vo biitiin
diinyada saysiz-hesabsiz icmalarin iqtisadi rifahinda miihiim rol oynayir. Xam kond tasarriifati
omtoolorinin olava doyarli, istehlakei ticlin hazir mohsullara ¢evrilmosi vo onlarin somorali sokildo
bazara ¢ixarilmasi ilo bagli proseslorin miirokkaob sobokasi tokco kond tosarriifati igtisadiyyatlarin
saxlamagq ti¢lin deyil, hom do arzaq tohliikosizliyini vo xalglarin iimumi rifahin1 tomin etmok ti¢iin
hoyati chomiyyot kasb edir.

Kond tasorriifatt mohsullarinin emali vo marketingi fermerlori, istehsalgilar1 vo istehlakgilar
miikammal bir zancirde birlesdiron aqro-arzaq sisteminde ayrilmaz slagalari tomsil edir. Kond
tosorriifatt mohsullarinin emali genis foaliyyat spektrini, o climlodon xam mohsullarin yuyulmasi,
cesidlonmosi, gablagdirilmasi vo konservlogdirilmis mohsullar, dondurulmus mohsullar vo hazir
yemoklor kimi istehlakgilar tigiin olverigli formalara ¢evrilmosini ohato edir. Marketing, digor
tarafdon, brending, reklam va paylama kimi strategiyalar vasitasils bu islonmis mohsullar1 isteh-
lak¢ilarin olino kegirmoyo digqot yetirir.

1. Kand tasarriifati mahsullarimin emah

1.1. Emal iisullarinin sadslosdirilmosi

Kond tasarriifatt mahsullarinin somorali emalr inkisaf edon kond-qida sanayesinin asasin1 togkil
edir. Resursdan maksimum istifado etmok, tullantilart minimuma endirmok vo yiiksok keyfiyyatli
mohsullar1 tomin etmok ti¢iin bu proseslorin sadslogdirilmasi ¢cox vacibdir.

Somarsliliys nail olmagq iicilin osas strategiyalardan biri kond tosorriifatt mohsullarinin emalinin
miixtalif marhalalarini optimallagdirmaq ii¢lin nazords tutulmus qabaqcil texnologiya vo avadan-
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liglarin totbiqini ohato edir. Bu, omok tutumlu vazifolori avtomatlasdira, emal vaxtini azalda vo
timumi mohsuldarligi artira bilon maginlarin birlosdirilmasini nozords tutur. Miiasir emal avadan-
l1g1 taxil vo mohsuldan tutmus ot vo siid mohsullarina qodoar xiisusi kond tesarriifatt mohsullarina
uygunlagdirila bilor ki, bu da xammaldan istehlak {igiin hazir mallara daha rahat keg¢idi tomin edir
[2,s.3].

Miitoraqqi texnikani totbiq etmoklo, kond tosorriifatt mohsullarinin emalgilar1 6z imkanlarini
ohomiyyatli doracods artira, omoliyyat xorclorini azalda vo ardicil mohsul keyfiyyatini saxlaya
bilorlor. Bundan slava, agilli sensorlar vo monitoring sistemlorinin inteqrasiyasi real vaxt rejimin-
do molumatlarin toplanmasina, doqiqliyi vo emal doyisonlori iizorindo nazaratin artirilmasina im-
kan verir. Bu, tokco mohsuldarlig1 artirmir, hom ds enerji istehlakini azaltmagqla vo resurs israfini
minimuma endirmaklo davamliliq saylorina tohfo verir.

Innovativ emal iisullar1 dondurularaq qurutma vo vakuumla méhiirloma kimi daha effektiv kon-
servlogdirma tisullarindan mohsul tullantilarin1 azaltmagq iiclin doqiq kosmo vo hissalors ayirma
tisullarinin istifadasine qodor doyiso bilor. ©lave olaraq, suyun tokrar emali vo gablagdirma tigiin
ekoloji cohatdon tomiz materiallardan istifado kimi davamli tacriibolor otraf miihito tosiri azaltmaq
ticlin emal {isullarina inteqrasiya olunur [2, s.8].

1.2. Keyfiyyata nazarat va standartlagdirma

Keyfiyyoto nozarat vo standartlasdirma kond tosorriifati mohsullarinin emalinin osas aspekt-
loridir ki, onlar tokco son mohsullarin tohliikosizliyini vo etibarliligini tomin etmir, hom do isteh-
lak¢ilarda inam yaradir vo bazara ¢ixisi asanlasdirir.

Keyfiyyato nozarst aydin vo hortorafli keyfiyyot gostoricilorinin yaradilmasi ilo baslayir. Bu me-
yarlar miixtalif emal marholalorinds kond tesarriifatt mohsullarinin arzu olunan atribut vo xiisu-
siyyotlorini miioyyon etmok ii¢iin osas rolunu oynayir. Olgii, rong, tekstura vo dad kimi amillar iigiin
xiisusi standartlar toyin etmokls prosessorlar son mohsulun biitovlilyiinii qoruya bilor [7, s. 59].

Keyfiyyot meyarlar1 adoton sonaye ekspertlori, hdkumot organlar1 vo miivafiq maraqli toroflorlo
omokdasligda hazirlanir. Bu standartlar qida torkibi, qida tohliikasizliyi tadbirlori vo hatta {izvi vo
ya davaml sertifikatlar kimi amillori ohato eds bilor. Aydin vo doqiq miioyyon edilmis keyfiyyot
gostaricilori nainki istehlak¢ilarin gozlontilorini qarsilamaga komok edir, hom do onlara bazara
cixis1 asanlasdiraraq tonzimloyici tolobloro vo beynolxalq ticarot miiqavilalorino omal etmoyo
imkan verir.

Emalda ardicilliq keyfiyyot meyarlarina cavab vermok vo vahid mohsullar istehsal etmok {i¢iin
acardir. Bu, emal texnikalarinin ciddi sokilds tatbiqini va istehsal prosesinin har bir marholosinda
ovvalcodon miioyyon edilmis standartlara riayat etmoyi nozords tutur. Yuyulmasi, ¢esidlonmasi,
gablagdirilmasi vo ya hor hansi digor emal morhalasi olsun, son mohsulda doyisikliklorin garsisini
almagq ti¢lin tutarliligin qorunmasi vacibdir [7, s.62].

1.3. Tachizat zancirinin optimizasiyast

Tachizat zoncirinin optimallagdirilmasi kond tosarriifatt mohsullarinin emalinin miihiim aspek-
tidir vo iki osas komponenti ohato edir: inventarlarin idaro edilmosi vo noqgliyyat vo logistika. Tul-
lantilar1 azaltmagq, xorclori minimuma endirmok vo istehlake1 tolobatin1 6domok iigiin mohsullarin
fermadan istehlak¢iya somorali sokildo kegmosini tomin etmok vacibdir. Bu bélmo kond tosorrii-
fatinin tochizat zoncirindos bu elementlorin oshomiyyatini aragdirir [5, s.12].

Effektiv inventar idaragiliyi kond tosarriifatt mohsullarinin emali todariik zoncirinde miihiim yer
tutur. Bu, xammalin, bitmomis istehsalin vo hazir mohsullarin komiyyot vo keyfiyyeotino strateji
nozarati vo izlonilmosini ohato edir. Inventarin diizgiin idaro edilmasi bir ne¢a yolla komok edir:

e Tolobat vo istehsal toloblorini doqiq prognozlagdirmagla prosessorlar ¢ox vaxt xarab vo

tullantilara sobab olan haddindon artiq istehsali azalda bilor.

e Tozo mohsul kimi sonaye saholorindo vaxtinda inventar dovriyyasi mohsullarin keyfiyystini

vo dadin1 qoruyaragq istehlakgilara on tozo halda ¢catmasini tomin edir.

e Effektiv inventar idaroetmosi saxlama xorclorini vo saxlama obyektlorino ehtiyact minimu-

ma endirir, naticodo amoliyyat xorclorini azaldir.
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e O, prosessorlara doyison istehlak¢r segimlorino vo tolobatin mdvsiimi doyismolorino daha
effektiv reaksiya vermoyo imkan verir.

Cox vaxt molumat analitikas1 vo program hallari ilo inteqrasiya olunmus miiasir inventar idars-
etmo sistemlori inventar soviyyalori, tolob niimunslori vo mohsulun saxlama miiddotinin real vaxt
rejimindo goriinmosini tomin edir. Bu molumat prosessorlara verilonlors asaslanan gorarlar qobul
etmoyo imkan verir, inventar soviyyslorinin istehlak¢t tolablorini 6domok tigiin optimallagdiril-
masini tomin etmoklo yanasi, tullantilart minimuma endirir [5, s.17].

Tachizat zoncirinin optimallagdirilmasinin nogliyyat vo logistika aspekti kond tosorriifatt moh-
sullarinin emal miiassisolorindon parakondo saticilara vo ya istehlakgilara vaxtinda vo somorali
harokati ii¢iin vacibdir. Bu, bir neca kritik elementi ohato edir:

o Marsrutlagdirmanin optimizasiyasi: Masafo, yol soraiti vo naqliyyat niimunslori kimi amil-

lori nozors alaraq mohsullarin daginmasi tiglin on somorali marsrutlarin miioyyon edilmasi.

o Temperatura nozarat: Tez xarab olan mohsullar ii¢lin dasinma zamani miivafiq temperatur vo
riitubotin saxlanilmast mohsulun keyfiyyatinin qorunmasi tigiin hoyati ohomiyyast kosb edir.

o Planlagdirma vo izlomo: Dasinmalarin vaxtinda planlasdirilmasi va tranzitdo olan mohsulla-
rin real vaxt rejimindo izlonilmosi ¢atdirilmalarin qrafiko uygun golmosini tomin edir vo
potensial problemlors gors izlonils bilar.

o Davamliliq: Yanacaga gonast edon noqliyyat vasitalorinin istifadoasi vo karbon emissiyalari-
nin azaldilmasi kimi ekoloji cohatdon davamli naqliyyat tocriibolorinin birlogdirilmasi.

o Uygunluq: Mohsullarin yerli vo beynolxalq qaydalara, o climlodon gémriik vo sanitariya
standartlarina uygun daginmasini tomin etmok.

GPS izlomo, [oT sensorlar1 va blok¢eyn kimi miiasir texnologiyalarin totbiqi naqliyyat vo logis-
tikaya daha yaxs1 goriiniirlikk tomin eds bilor. Bu alatlor ¢atdirilma toxminlarinin doqiqliyini yax-
silagdirmaga, naqliyyat xarclorini azaltmaga vo timumi tochizat zoncirinin somorsliliyini artirmaga
komok edir [5, s.12].

2. Kand tasarriifati mahsullarinin marketingi

2.1. Bazarin tahlili va tadgigati

Kond tosarriifatt mohsullarinin marketingi diinyasinda bazarin méhkom anlasilmasi ¢ox vacib-
dir. Bu anlayis iki miihiim elementi ohato edon hortorofli bazar tohlili vo todgigatindan oldo
edilmisdir: istehlake1 segimlorini basa diigsmok vo bazar tendensiyalarint miioyyon etmok.

Istehlake iistiinliiklori kond tosorriifat mohsullarinin effektiv marketing strategiyalarmin tomol
dasini toskil edir. Istehlak¢ilarin mohsulun keyfiyyoti, ¢esidi, qiymotlori vo davamlilii baximin-
dan na istodiyini bilmoak vacibdir. Bu anlayis mohsullarin xiisusi toloblors uygun hazirlanmasi iiglin
osas rolunu oynayir vo 6z ndvbosindo daha yiiksok satiglara vo daha ¢ox miistori momnuniyystino
sabab olur [9, s.4].

Istehlak¢1 segimlorino modoni monsolor, gidalanma vordislori, saglamliq problemlori vo otraf
miihit siiuru da daxil olmaqgla ¢oxsayli amillor tosir edir. Bu istiinliiklori {izo ¢ixarmaq {igiin
sorgular, fokus qruplar1 vo molumatlarin tohlili kimi bazar arasdirmasi iisullar1 vacib alotlordir.

Bazar meyillori istehlak¢1 davraniginin dinamik gostariciloridir vo bu tendensiyalardan xobordar
olmaq kond tosorriifati mohsullarinin marketingindo ugur gazanmaq ti¢iin ¢ox vacibdir. Bazar
tendensiyalarina mohsul tolobindoki doyisikliklor, satinalma kanallarinda doyisikliklor vo inkisaf
edon etik miilahizolor daxil ola bilor. Bu tendensiyalar1 tanimaq vo onlara cavab vermok coxlu
uistlinliiklor toqdim edir.

Inkisaf etmokda olan tendensiyalar1 erkon miioyyon etmok bdyiimo ii¢iin imkanlar yaradir vo
kond tosarriifati marketologlarina raqiblorini gabaqlamaga imkan verir. O, hamginin doyisen isteh-
lak¢1 ohval-ruhiyyasine uygunlasaraq risklori azaltmaga komok edir. Bundan olava, davamliliq vo
etik istehlakla baglh tendensiyalar1 izlomok marketologlara 6z mohsullarini vo mesajlagsmalarini
inkisaf edon ictimai doyarlorlo uygunlagsdirmaga imkan verir [9, s.7].

2.2. Brendlasdirma va qablasdirma

Kond tosorriifatt mohsullarinin marketingi sahosindo brending vo gablasdirma istehlakg¢ilarin
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qavrayislarini formalasdirmaqda vo satinalma qorarlarina tosir etmokds miihiim rol oynayir. Bu
bdlma colbedici brendin yaradilmasinin vo davamli vo calbedici gablagdirma strategiyalarinin
gobul edilmasinin vacibliyini arasdirir [6, s. 20].

Brendinq istehlak¢ilarin stiurunda kond tosorriifatt mohsullari ti¢lin forqli bir soxsiyyot yarat-
magq sonatidir. O, sadoca loqo vo ya mohsul adindan ibarot deyil; o, mohsulla slagali doyarloari,
hekayani va vadi ohata edir. Calbedici brending bir sira lstilinliiklor toklif edir:

e Forqlonmo - Izdihamli bazarda calbedici brend mohsullar1 roqiblorden farglondirarok onlari

yaddaqalan vo forqli edir;

e Istehlake1 giivoni - Oz vadlorini ardicil olaraq yerino yetiron brendlor istehlakgilar arasinda
inam vo sadaqot yaradir vo tokrar aliglara sobob olur;

e Emosional olago - Effektiv brending istehlakgilarla emosional soviyyado olaqo qurur,
mohsulun funksional atributlarindan konara ¢ixan bir olaqe yaradir.

Calbedici brendin yaradilmasi, doqiq miioyyon edilmis missiya, vizyon vo doyarlori 6ziindo oks
etdiron aydin va calbedici brend soxsiyyatini inkisaf etdirmayi nozards tutur. Vizual cshatdon
calbedici dizayn elementlorinin istifadosi, colbedici hekayalor vo istehlake1 ilo biitiin alago noqte-
larinds ardicil mesajlagsma giiclii brendin qurulmasinin ayrilmaz hissasidir.

Qablasdirma porakonds satis roflorindoki mohsulun {iziidiir vo kond tosorriifati mohsullarinin
marketinginin mithiim torkib hissasidir. Davamli vo calbedici qablagdirma shomiyyatli {istlinliik-
lora malikdir [6, s. 25]:

e Ekoloji mosuliyyat - Tokrar emal edilo bilon materiallar vo minimuma endirilmis tullanti
kimi davamli qablagdirma se¢imlori otraf miihitlo bagl artan istehlak¢i1 narahatlhiglarina uy-
gundur;

e Istehlak¢min calbediciliyi - Calbedici gablasdirma dizayni istehlakgilarm diggetini ¢okir,
onlar1 mahsulu gétlirmays vo daha ¢ox aragdirmaya sovq edir;

e Mbolumatin c¢atdirilmasi - Qablasdirma qida faktlarindan tutmus istifads tolimatlarina qodor
mohsul molumatlarini ¢atdirmagq ti¢iin bir vasito kimi xidmot edir.

Davamli qablagdirma tacriibalarinin gabulu ekoloji cohatdon tomiz materiallarin se¢ilmasi, artiq
gablasdirmanin minimuma endirilmasi vo karbon izini azaltmagq {li¢iin gablasdirma 6l¢iisii vo ¢oki-
sinin optimallasdirilmasi daxildir. Bundan alava, bioloji pargalana bilon materiallarin istifadasi,
minimalist dizayn vo yenidon baglana bilon ¢antalar vo ya asan agilan gablar kimi funksional
qablasdirma xiisusiyyetlori davamliliga va istehlakg¢ilarin colbediciliyins tohfs verir.

2.3. Paylama va satis kanallar

Effektiv paylama va satig kanallar1 kond tosorriifatt mohsullarinin ugurlu marketinginin asasini
toskil edir. Marketingin bu istigamoti mohsullarin harada olmasindan asili olmayaraq istehlakgilara
somarali sokildo catmasini tomin etmak {igiin miirokkob manzerads naviqasiya etmayi shato edir.
Paylama vo satis kanallarinin iki osas aspektino miixtolif paylama variantlarini arasdirmaq vo hom
onlayn, ham do oflayn satis kanallarindan istifade etmok daxildir [1, s.3].

Kond tosarriifatt mohsullarinin boliisdiirtilmasi hor kos {i¢lin nozords tutulan is deyil. O, bazarin
seqmentasiyasi, bazarlarin ohato dairasi vo birbasa vo dolay1 paylama arasinda tarazliq kimi
amillori nozoro alan niiansh yanasma tolob edir.

Birbaga va dolay1 paylama arasinda se¢im etmok basqa miithiim masaladir. Bazi kond tasarriifati
istehsalgilart mohsullarini birbasa istehlakgilara satmaqda ugur qazana bilor, digorlori iso porakon-
da saticilar, topdansatiggilar vo ya distribyutorlar kimi vasitagilor vasitasils islomaya tistiinliik vera
bilor. Bu se¢im iimumi marketing strategiyasina vo istehsalginin resurslarina vo imkanlarina uygun
olmalidur.

Dinamik bazarda ¢eviklik acardir. Tolob doyisikliklorinoe, moévsiimiliys vo gozlonilmoz prob-
lemlara uygunlasa bilon tochizat zenciri shomiyyatli bir aktivdir. Tochizat zoncirinin soffaflig
ticlin blok¢eyn kimi inkisaf etmokdo olan texnologiyalar da paylanmagi optimallasdirmaq vo daha
yaxs1 izlonilma va keyfiyyato nazarati tomin etmak iiciin aragdirila bilor [1, s.4].

Miiasir bir-biri ilo olagoli diinyada kond tosorriifati mohsullarinin marketingi ¢oxkanalli yanas-
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ma talab edir. Bu, ohato dairssini artirmaq va istehlak¢ilarin miixtalif se¢imlorini qarsilamagq tigiin
hom onlayn, ham do oflayn satig kanallarindan istifads etmok demokdir.

Fermer bazarlar1, supermarketlor vo yerli parakonds saticilar daxil olmaqla oflayn satis kanallar
soxson qarsiligl alagonin istiinliiylinii toklif edir. Bu anonoavi kanallar {izbaiiz olago yaratmaga
imkan verir, brendin taninmasi vo etibarin formalagsmasina komok edir. Onlar fiziki alig-veris
tocriibolorine tstilinliik veron istehlakgilar tigiin xiisusils vacibdir.

Digor torofdon, onlayn satis kanallari, o climlodon e-ticarat platformalari, sirkot veb-saytlari vo
ticlincii torafin onlayn bazar yerlori daha genis istehlak¢1 bazasina ¢atmagq iigiin yeni yollar agir.
Onlayn alig-verisin rahatlig1 vo istehlak¢1 davranisina dair molumatlara asaslanan fikirlor toplamaq
imkani onlayn satigin colbedici iistiinliikloridir.

3. Tonzimloma va siyasat tovsiyalori

Dovlot doastayi kond tosarriifatt mohsullarinin emali vo marketinginin monzarasinin formalas-
dirilmasinda miihiim rol oynayir. Bu sahods tonzimloms va siyasat tovsiyalori ticiin iki osas saho
forqlonir: keyfiyyatli emal vo marketing iigiin stimullarin tomin edilmasi vo tonzimloyici bazanin
tokmillagdirilmasi.

Kond tosarriifatt mohsullariin emali vo marketinginds keyfiyyst axtarigini tagviq etmak {igiin
hokumatlor bir sira togviqglor totbiq edo bilorlor. Bu tosviqlor ciddi keyfiyyot standartlarina vo
davamli tocriibaloro riayot edon prosessorlar vo marketologlar {i¢iin maliyys dostoyi, vergi
giizostlori vo ya qrantlar soklindo ola bilor. Togviglor tokco sonayenin uygunlugunu tomin etmir,
hom do on yaxs1 tocriibalorin monimsonilmasi ii¢iin giiclii stimul verir [4, s.155].

Hokumatlor kond tosorriifati mohsullarinin emali vo marketingini tonzimloyon normativ-hiiquqi
bazanin formalagdirilmasinda da miihiim rol oynayirlar. Tonzimloyici tovsiyslors daxildir:

- Biirokratik biirokratiyan1 azaltmaq vo sonayenin somoraliliyini artirmaq tiigiin qaydalarin
sadologdirilmasi;

- Qaydalarin soffaf, aydin va biitiin maraql toroflor {i¢iin olgatan olmasini tomin etmok;

- Texnoloji iralilayislora vo inkisaf edon istehlak¢1 gozlantilorine uygunlagmagq ii¢lin qaydalarin
miintozom olaraq yenilonmasi;

- Tohliikasizlik vo davamliliga iistiinliik veran siibuta asaslanan qaydalarin hazirlanmasi tigiin
sonaye ekspertlori vo maraqli toroflorlo alagolondirmo;

- Tonzimloma miihitini optimallagsdirmaq moqsadi ilo qaydalarin bizneslers, istehlak¢ilara vo
otraf miihito tosirini giymoatlondirmak ti¢ilin tosirlorin giymotlondirilmasinin aparilmasi.

Davamliliq vo ekoloji masuliyyat kond tasarriifati mahsullarinin emali vo marketingindo get-
dikco hoyati shomiyyat kosb edir. Hokumaot qaydalari vo siyasotlori bu miilahizalorin irsliloyisindo
miihiim rol oynaya bilor. Bu sahado tovsiyaloro asagidakilar daxildir:

Hokumaot qurumlari ekoloji cohotdon tomiz metodlar1 gobul edon bizneslors stimullar, subsidi-
yalar va ya grantlar toklif etmoklo davamli tacriibalori tagviq eds bilar. Bu, su istifadesinin azal-
dilmasi, enerji istehlakinin minimuma endirilmosi vo materiallarin tokrar emali vo tokrar istifadosi
vasitasilo tullantilarin idara edilmasi kimi tocriibalori shata eds bilor. Bundan slava, hokumatlor
hom sonayeya, hom do otraf miihito fayda veron davamli kond tosorriifati emali texnologiyalarinda
tadqiqat vo inkisafa dostok vero bilor [4, s.157].

4. Tolim va bacariqlarin giiclondirilmasi

Isci giivvesinin inkisafi vo molumatlarin yayilmasi kond tosarriifatt mohsullarini emali vo mar-
keting sonayesinin tokmillosdirilmasindo iki miihiim siitundur. Boyiima vo tokmillogsmanin bu as-
pektlori bacariqli vo uygunlasa bilon is¢i qiivvasinin tomin edilmasindo, sonaye biliklorinin vo
gabagcil tocriibalorin miibadilosinds miihiim rol oynayir.

Kond tosarriifatt mohsullarinin emali vo marketingindo is¢i qiivvosinin saristosini artirmagq iiglin
hortorafli tolim programlarina sormaya qoymagq vacibdir. Bu programlar tokco mévcud pesokarlara
deyil, hom do sonayeya girmok istoyon soxslors fayda verir. Bu ciir tolim togobbiislorinin iistiinliik-
lori coxsaxalidir, o climlodon bacariglarin artirilmasi, texnoloji irsliloyislora uygunlasma bacarigi,
tokmillosdirilmis tohliikasizlik vo keyfiyyato nazarat, karyera ytiksalisi imkanlar1 va is¢i qlivvasi
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daxilinds miixtolifliyin tosviqi [10, s.419].

Sonaye tocriibasinin giliclondirilmasi is¢i qlivvasinin inkisafinin basqa bir tomol dasidir. Bu,
pesokarlarin davamli 6yronma, bilik miibadilosi vo saboks ilo mosgul olmasi {i¢iin platformalarin
yaradilmasini nozordo tutur. Osas strategiyalara pesokar assosiasiyalarin vo sonaye qruplarinin
dostoklonmasi, mentorluq programlarinin togviq edilmasi, tadqiqat va inkisafa sormays qoyulusu
va sonaye daxilindo sertifikatlarin vo akkreditasiyalarin taninmasi daxildir. Bu todbirlor tokco is¢i
qiivvasinin bacariq va biliklorini artirmaqla yanasi, hom do sektorun timumi artimina vo dinamik-
liyino tohfs verir.

On yaxs1 tocriibolorin miibadilosi kond tesarriifati mohsullarinin emali vo marketing sonayesin-
ds aciqliq vo davamli tokmillosdirmos madaniyyatinin yaradilmasinda miihiim rol oynayir. Bu mo-
doniyyat basqalarinin tocriiboalorindon dyronmayi asanlasdirmaqla, yaranan tendensiyalara uygun-
lagmagqla, sonaye standartlar1 ilo miiqayiso apararaq vo imumi problemlori birgs hoall etmoklo biz-
nes vo pesokarlara fayda gotirir. ©On yaxs1 tocriibalorin paylasilmasi innovasiyalar togviq edir va
sonayeni irali aparir [10, s.423].

5. Monitorinq va qiymatlondirma

Monitoring va qiymatlondirma istonilon ugurlu cohdin osas komponentloridir vo kond
tosorriifatt mohsullarinin emal1 vo marketingi kontekstinds eyni doracodo vacibdir. Bu bolmo tov-
siyalarin va strategiyalarin yolda qalmasini tomin etmak ii¢iin toraqqinin miintazom qiymaotlondiril-
mosinin vacibliyino diqqgot yetirir.

5.1. Osas Performans Géstoricilarinin izlonmasi (OPG):

Toraqqiys effektiv nozarot etmok {i¢lin kond tosorriifat1 mohsullarinin emal1 vo marketingi ilo
bagli asas performans gostaricilorini (OPG) miisyyon etmak vo izlomok vacibdir. Bu ©PG-lara
asagidaki kimi gostoricilor daxil ola bilor [3, s.213]:

Satis va galir: Miiassisonin maliyya gostoricilorini olgmak iiciin satis ragamlarinin va golirin
yaradilmasinin miitomadi olaraq qiymoatlondirilmasi

Keyfiyyato nazarat metriklori: Qiisur doracalori, miistori sikayatlori va keyfiyyat standartlarina riayat
edilmasi kimi mahsulun keyfiyyati ilo bagl él¢iilorin monitoringi

Bazar payi: Sanaye daxilinds biznesin mévgeyini va onun raqabatqabiliyyatli mévgeyini olgmak iigiin
bazar paym izlomak

Miistori mamnuniyyati: Miistarilorin momnunlug saviyyalorini giymatlondirmak va tokmillogdirilmasi
lazim olan sahalori miiayyan etmak ticiin miitamadi olaraq raylarin toplanmasi

Osas performans gostoricilori

|| Otraf miihits tasir: Davamliliq saylorini giymatlondirmak ticiin resurs istehlaki va tullantilarin istehsali
da daxil olmaqla atraf miihito tasir gostoricilarinin izlanmasi

Sakil 1. Osas Performans Gostaricilarinin izlonmasi (OPG)

Toplanmis molumatlar1 nozordon kegirmok vo kond tosorriifatt mohsullarinin emali vo marke-
tinq foaliyyatlorinin performansini tohlil etmok {i¢iin vaxtasirt qiymatlondirmolor aparilmalidir.
Biznesin xarakterindon vo monitoring edilon OPG-lordon asili olaraq bu baxislar ayliq, riibliikk vo
ya illik ola bilar.

Dovri tohlillor ham ugurlari, ham do ¢atinliklori vurgulayir. Ugurlarin taninmasi isloyan stra-
tegiyalarin giiclondirilmosino imkan verir, problemlorin miioyyon edilmosi iso hall yollarinin vo
diizaliglorin islonib hazirlanmasina tokan verir [3, s.215].

Performansi miitomadi olaraq nozordon kegirmoklo olavo dostok vo ya investisiya tolob edon
sahalar asasinda resurslarin yenidon boliisdiiriilmasi miimkiin olur.
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5.2. Ray va naticalar asasinda tovsiyalorin tonzimlonmasi

Monitoring va qiymatlondirmanin dayari tokca toraqqinin qiymatlondirilmoesinds deyil, hom do
tovsiyalorin vo strategiyalarin doqiqlosdirilmasi vo tonzimlonmasi {igiin aldo edilmis fikirlordon
istifado etmokdodir. Bu adaptiv yanagma davamli tokmillogdirms {igiin vacibdir.

Kond tesorriifati mohsullarinin emali vo marketing ekosistemindo oks-slago ddvrslsrinin
yaradilmast qiymatlondirmo prosesinin ayrilmaz hissasidir. Bu dongalor isgilor, miistorilor vo
torofdaglar da daxil olmaqla maraqli toroflordon molumat axtarmagi vo sonra qorar qobul etmok
iciin molumat vermok {igiin bu roydon istifado etmoyi ohato edir. Roy dongoslari sorgular, fokus
gruplar1 v ya birbasa miistorilorlo qarsiligl alaqe vasitasils strukturlasdirila bilor.

Noticolora vo toplanmis roylora osason, ¢evik gorarlarin gobul edilmosini monimsomok ¢ox
vacibdir. Bu, diizalislor etmaya, strategiyalara yenidon baxmaga vo hatta zoruri hallarda donmoyo
ac1q olmaq demokdir. Tovsiyalor das kimi qoyulmamali, doyison bazar dinamikasina vo yaranan
imkanlara diqgot yetirmok {i¢iin inkisaf etmolidir [3, s. 217].

Noatica

Yekun olaraq, kond tosarriifatt mohsullarinin emali vo marketinqine dair bu genis moqalada
togqdim olunan tovsiyolor bu miihiim sektorun inkisafi tigiin strateji yol xoritosi toklif edir. Bu tov-
siyalarin ¢oxsaxali xarakteri emal tisullarinin tokmillasdirilmasi, keyfiyyoto nozarat, tochizat zon-
cirinin optimallasdirilmasi, bazar tohlili, brending vo paylama kanallarini ohato edir. Bundan alava,
hokumat dastayi vo tanzimlayici tokmillegdirmalar, is¢i qiivvasinin inkisafi, bilik miibadilasi vo
uygunlagma monitoringi ilo birlikdo kond tosorriifati sonayesinin miiasir bazarin ¢agiriglarina
cavab vermak ii¢lin yaxsi1 tochiz olunmasini tomin edir.

Bu tévsiyolorin hoyata kecgirilmasinin potensial faydalari hom kond tosorriifati sonayesini, hom
do daha genis iqtisadiyyat: ohato edon ohomiyyatlidir. Iqtisadi artim, yaxsilagdirilmis mohsul
keyfiyyati, davamliliq va yiiksok rogabat gabiliyyati lstiinliiklordon yalniz bir neg¢asidir. Bundan
olavo, bu tovsiyalor sonaye daxilindo uygunlagsma vo moéhkomlik asilayarkon istehlak¢r momnu-
niyyaotini vo etibarin artirir.

Kond tosarriifati sektoru inkisaf etmoya vo doyison bazar dinamikasina va istehlake¢1 segcimloring
uygunlasmaga davam etdikco, bu tévsiyalorin gobulu canli vo ¢igoklonon sonaye iigiin plan kimi
xidmot edir. Irali gedon yol innovasiyalari, ekoloji masuliyyati vo kond tosarriifati mohsullarmin
keyfiyyotino vo tohliikasizliyino giiclii 6hdsliyi ohato edon yoldur. Bu tovsiyalorin hoyata kegi-
rilmasi vasitasilo kond tesarriifati mohsullarinin emali vo marketing sonayesi iqtisadi artima tokan
vers, davamli tocriibolori inkisaf etdiro vo qlobal igtisadiyyatin tomol das1 olaraq gala bilor.
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Xuoaam Acagh ocnvt Pacumos
A3zepobanioncanckuii Ynueepcumem Koonepayuu, 0okmopanm

HanpasJjieHus1 COBEPIICEHCTBOBAHUSA MAPKETHHIA CEJIbCKOX03MCTBEHHOM NPOAYKIIUHA

Pesztome

Heablo ucceN0BaHUA SBIISICTCS ONPEIEICHUE CTPATErM U PEKOMEHIALUN 10 ITOBBILLICHUIO
3¢ (HEeKTUBHOCTH, KAUECTBA U KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH CENTbCKOX03SIICTBEHHOM MPOTYKIIUH, ITPH-
HOCSIIIIUX TOJIB3Y KaK MPOU3BOAUTENSIM, TaK H MMOTPEOUTEISM.

Metopnosiorust ucciaeaoBanusi. B uccienoBaHuy MCHOIb3YyeTCS MEXIUCIUILUIMHAPHBIN MO~
XO/l, COYETAIONINI aHATU3 TAHHBIX, TEMATUYECKHUE UCCIIEIOBAHUS M KOHCYJIbTAIlMU SKCIIEPTOB JIJIs1
M3Yy4YEeHHs TEKYLIUX METOJIOB MepepabOTKU U MAapKETUHIA B CENBbCKOXO3SIICTBEHHOM CEKTOpE U
pa3paboTKu HayYHO 0OOCHOBAHHBIX PEKOMEH IAIUH.

IIpukijiagHoe 3HAYEHHE UCCIe0BaHUA. DTO UCCIEA0BAaHUE UMEET NMPAKTUUECKOE 3HAYCHUE,
MOCKOJIBKY OHO TpeJiaraeT MpakKTHYECKUe PEKOMEH TN ITepepadoTINKaM CeTbCKOX03SIIICTBEH-
HOM MNPOAYKUMM M MapKETOJIOraM IO YJYYIICHHIO MX ACSATEIbHOCTH, YJIYUIICHHIO KayecTBa
MPOAYKIMH U TOBBIIICHUIO KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH PHIHKA.

Pe3yabTaThl Hccea0BaHus. Pe3ynbTaThl HCCIIeIOBAHUS TPEICTABISIOT COOOH KOMIUIEKCHBIN
HA0Op MPAKTHYECKUX PEKOMEHAAINN, OXBATHIBAIOIINX METOBI 00pa0OTKH, KOHTPOIIb KAa4eCTBA,
OpeHAMHT, pacpOCTpaHeHue, pa3BUTHE paboyell CUITbI U SKOJIOTHYECKYIO OTBETCTBEHHOCTh, YTO-
OBl CTUMYJIMPOBATH YJIYYILIEHUSI B CEKTOPE MepepadOTKH U MapKETHHTA CENbCKOXO3SICTBEHHON
PO KIIUH.

OpuruHAJIBHOCTh U HAYy4YHAsl HOBU3HA Ucceq0BaHuil. VccnenoBanrue yHUKaIbHBIM 00pa-
30M O0BEIUHSET Pa3IMYHble UICTOYHUKU JAHHBIX U MHEHUS 3KCIEPTOB, YTOOBI MPEIJIOKUTH HH-
TUBUIYaTbHBIC PEKOMEHIAIIUY JIJIsl PEIICHUS CETOMHSAITHUX MPOOJIeM CEeIhCKOTO X03HUCTBA, B TO
BpeMs KaK €ro Hay4YHble HHHOBALMY 3aKJIFOYAOTCS B LIEJIOCTHOM MOAXOE MO BCEH LIETIOYKE CO3-
JAHUSI CTOUMOCTH, KOTOPBIM CIIOCOOCTBYET YCTOMUYUBOMY Pa3BUTHUIO, PA3BUTHIO pabOUeH CHITBI U
COBPEMEHHBIM MapKETUHIOBBIM IPAKTUKAM JIs1 BCECTOPOHHEIO YIyUYIIEHUSI OTPACIIH.

Kniouegvie cnosa: cenvckoxo3aicmeenHnan npooyKkyus, nepepadomka, MapKemunz, ycmoi-
4u60CHb, KOHMPOJIb Kauecmed.
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Directions for improving the marketing of agricultural products

Summary

The aim of the study is to identify strategies and recommendations to improve the efficiency,
quality and marketability of agricultural products, benefiting both producers and consumers.

Research methodology. The research uses a multidisciplinary approach combining data
analysis, case studies and expert advice to examine current processing and marketing practices in
the agricultural sector and develop evidence-based recommendations.

Applied significance of the research. This study is of practical importance as it offers
actionable recommendations by agricultural processors and marketers to improve their operations,
improve product quality and increase market competitiveness.

Results of the study. The findings of the study provide a comprehensive set of actionable
recommendations covering processing techniques, quality control, branding, distribution,
workforce development and environmental responsibility to drive improvements in the agricultural
processing and marketing sector.

Originality and scientific innovation of research. The research uniquely integrates diverse
data sources and expert opinions to offer tailored recommendations to address today's agricultural
challenges, while its scientific innovation is in a holistic approach across the value chain that
promotes sustainability, workforce development and modern marketing practices for comprehen-
sive industry improvement.

Key words: agricultural products, processing, marketing, sustainability, quality control.
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